





FARABAZACONII

what do we stand for?

am luptat inca de la inceput, de acum 14 ani, sa punem pe raft
produse fara bazaconii. € o lupta sa gasim ingrediente bune, fara
compromisuri, € un struggle si a fost tot timpul din punct de vedere
logistic, al termenului de valablilitate mic, al retailerilor care nu erau
obisnuiti cu categoria fresh si se uitau ciudat la noi cand le spuneam
ca vrem sa aducem produse care stau la raft doar 3 zile, e o lupta sa
gasim ambalaje fara bazaconii & so on. dar nu conteaza cat e de
greu, it’s the frufru mission. lupta impotriva bazaconiilor is at our core.



FARABAZACONII

and we know why we are doing it

fructele si legumele sunt cele care apara
organismul, ele ne dau forta si energie.
ingredientele pe care le folosim contin tot ce avem
nevoie. ele lupta impotriva bazaconiilor from
within. pentru ca ne dau noua din puterea lor.



FARABAZACONII

why we fight?

NOI NE LUPTAM PENTRU TINE.

TU Al MAI MULTA ENERGIE. TE SIMTI BINE.

TE SIMTI BINE, FACI CHESTII.



FRUFRU F ARABAZACON

campaign message

LUPTA CONTINUA.
FARA BAZACONII.
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concept creativ

bazaconiile au prostul obicei de a se ascunde pe unde nici nu te
astepti, dar frufru foloseste doar ingrediente pe care le recunosti.
bazaconiile n-au loc la masa, atunci cand alegi frufru. conceptul
campaniei se bazeaza pe aceasta lupta dintre bine si rau, dintre
natural si nenatural, dintre bun bun si bun rau, dintre mancarea cu
gust, preparata cu ingrediente sincere si mancarea care vrea sa te
pacaleasca, oferindu-ti doar gust.
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Insight

insight de categorie: oamenii nu stiu ce inseamna cu adevarat
“eticheta curata” sau alte promisiuni de marketing din categorie
care vorbesc despre produse sanatoase.

insight de brand: chiar si cei mai mari fani din lumea frufru nu
stiu ce inseamna pentru noi “fara bazaconii” mai departe de
mancare curata cu ingrediente pe care le cunosti.
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brand strategy

frufru lanseaza prima campanie de brand si de imagine
sub umbrela sloganului de brand #farabazaconii cu rolul
de a educa, informa si consolida pozitia in categorie.
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communication pillars strategy

dezvoltarea unei campanii de imagine cu focus pe cei trei piloni importanti pare din
ADN-ul fara bazaconii:

healthy food: fara bazaconii pe eticheta >
healthy environment: fara bazaconii in jurul nostru, pilon de sustenabilitate >

healthy lifestyle: sustinerea unui stil de viata fara bazaconii nu doar cu ajutorul
alimentatiei ci si a mindset-ului personal, sportului si a celorlalte alegeri pe care le
faci zi de zi.
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descriere proiect

prima campanie de imagine frufru pune in
context sloganul si misiunea frufru - fara
bazaconii - aducand in prim plan lupta dintre the
good guys si the bad guys, unde the good guys
sunt oamenii din echipa frufru si toti prieteni
care vor sa faca alegeri mai bune pentru ei Si
familiile lor, iar the bad guys sunt bazaconiile.
pe scurt, de 14 ani frufru lupta cu bazaconiile,
ca tu sa castigi alternative sanatoase.

plecand de la mindset-ul frufru, cu ajutorul lui
Ghica Popa, am creat o lume fantastica in care
fructele si legumele prietenoase le vin de hac
bazaconiilor nenaturale. insa, povestea nu este
doar despre modul de selectie al ingredientelor, Ci
despre intregul univers frufru, de la modul in care
pregatim mancarea, termenul mic de valabilitate
al produselor fresh, varietatea optiunilor vegane si
vegetariene si pana la ambalajele biodegradabile
sau politicile de reciclare si limitare a risipei.



B AZACONII

ARA

FRUFRU F

digital strategy approach

amplificarea misiunii campaniei cu ajutorul micro comunitatilor si a key opinion leaderilor care impartasesc aceleasi valori
ca si noi. identificarea persoanelor relevante din comunitatea locala care incurajeaza un stil de viata fara bazaconii (food -
nutrition - well being - sustainability - active lifestyle) si dezvoltarea de continut cu potential de amplificare cu 0 buget alocat
parteneriatelor de influencer marketing.

1. good creative content: episoade, conversatii, dialog in jurul mesajului fara bazaconii cu ajutorul ilustratiilor, continutul
bun se rostogaleste organic.

2. cowork, cocreate: cooptarea celor mai relevanti KOL din comunitate pentru a dezvolta continut nou cu potential de
conversatie in micro comunitati si activarea micro comunitatilor.

3. fun, gamification, interaction: crearea de continut relevant pentru platformele de social media atat pentru comunitatea
noastra cat si pentru comunitatile selectate de frufru cu potential de amplificare organica, crearea unui joc AR, a live-urilor
din feed, give aways, Q&A & other social interaction mechanics.

4. e-commerce driven: corelarea strategiei de social media cu noul shop online frufru.

5. amplificare media: strategie tactica de social media ads in sincron cu toate initiativele noastre din social media
(facebook single images ads, carousel ads, instagram stories ads, youtube preroll ads).
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FARABAZAGCONI

SCENA 3: BAZONIILE
AU FOST CAPTURATE

SCENA 2: BAZONIILE
SUNT PRINSE

SCENA 1: BAZONIILE
AU FOST DEPISTATE
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THE GOOD GUYS: personajele frufru care lupta impotriva bazaconiilor sunt chiar
ingredientele noastre, fructele si legumele, domnul puiu si nea nuca, semintele sau super
alimentele asa cum le numim noi. ingredientele bune devin protagonistii campaniei si se
pregatesc sa faca valuri in social media si digital.
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THE BAD GUYS: personajele rele, sunt bazaconiile, ele se deghizeaza pe etichetele produselor si
au tot felul de nume ciudate, sunt coloranti si false ingredientele care prelungesc viata produselor
la raft, sunt solutii de laborator si au culori atipice. in campania noastra bazaconiile sunt foarte
usor de recunoscut, au mai multi ochi, maini ciudate si arata bizar.
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THE GOOD GUYS IN LUPTA
CU THE BAD GUYS.

promisiunea frufru: din zori si
pana-n seara, tinem
bazaconiile afara.

numele campaniei: lupta
continua.

// CAMPAIGN LANDING PAGE URL /



FARABAZACONII

key visualurile devin
locomotive de comunicare in
Intreaga campanie,
personajele bune devin eroii
moderni ai zilelor noastre,
bazaconiile sunt prinse, iar
lupta se desfasoara in mai
multe episoade.

intregul univers imaginat si
ilustrat este integrat in sute de
executii contextualizate: de la
landing page-ul campaniei
(unde aterizezi din campaniile
de awareness Si conversie ce
se desfasoara in social media
sau din activarile de pe
instagram sau din materialele
de suport din mediile ATL)
pana la crearea unui joc de AR
in aplicatia de instagram.

CE INSEAMNA CU ADEVARAT
FARA BAZACONII PENTRU NOI

// CAMPAIGN LANDING PAGE URL //
ILUSTRAREA UNUI UNIVERS FARA BAZACONII
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spoiler alert: the good guys win.

flecare episod de comunicare din
online se termina cu scorul 1-0 In
defavoarea bazaconiilor, care sunt
prinse si tot prinse in tot felul de
moduri, ilustratiile vorbesc
intodeauna despre lupta dintre bine
Si rau si 1i invita pe cei din
comunitate sa depisteze singuri
bazaconiile din jurul lor.

personajele bune, fructele si
legumele incep o conversatie in
online si imprastie mesaje despre
beneficiile unei alimentatii
sanatoase, despre superalimente si
invita intreaga comunitate sa
citeasca cu atentie etichetele
produselor preferate de la raft
pentru a depista bazaconiile care se
ascund de regula pe lista
ingredientelor.

// CAMPAIGN LANDING PAGE URL //
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// ACTIVARE INSTAGRAM LA INCEPUT DE CAMPANIE: 50 BOXURI FRUFRU FARA BAZACONII AJUNG
LA BEST 50 DE KOL DIN COMUNITATEA LOCALA // ACASA SI LA BIROU //
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( Q\ onechristina

Love them all, dar werita o
mentiune in plus iaurtul
albastru cu spirulina gi gulagul
picant cu cartofi dulci

oamenii incep sa citeasca igredientele de pe eticheta si sa impartaseasca cu propria comunitate care
este viziunea lor despre ce inseamna sa mananci cu adevarat fara bazaconii, subliniand in mod
natural si mesajul nostru: bazaconiile se ascund pe etichetele produselor, citeste intodeauna eticheta si
invata sa le depistezi singur.
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C @ALINAA.
" @FRUFRU.LOV

secventele de stories sunt comunicate pe parcursul a mai multor zile pentru ca noi produse frufru sunt
descoperite si integrate in mesele de zi cu zi; peste 600 de organic stories cu 0 buget pentru
parteneriate de influencer marketing sunt generate in prima etapa a campaniei; KOL selectati: 50 %
micro si 50 % macro big influencers, mesajul nostru este preluat de toti.
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REZULTATELE ACTIVARE DE START CAMPANIE // USER GENERATED ORGANIC CONTENT
ZERO PAID PARTNERSHIPS:

peste 1000 de Instagram
Stories generate pe
parcursul a 3 saptamani.

prezenta in feed a creatorilor de continut cu comunitati de top, precum Cosmin Tudoran, Sorina Fredholm,

Ela Craciun, Andreea Retinschi, cateva mentiuni.



FARABAZAGCONI

focusul nostru pentru a
genera continut cu O
buget de rostogolire in
feed care sa fie alocat
creatorilor de continut,
give away-urilor sau
productiilor speciale cu
potential de viralizare
continua, asa ca lansam
filtrul AR
#farabazaconii folosind
posibilitatile de
implementare disponibile
In platforma de
instagram.

filtrul AR #farabazaconii

resursele alocate:
dezvoltarea filtrului +
suport produse pentru
premii Si anuntarea
endorserilor din
comunitate, filtrul nu
beneficiaza de buget de
promovare media in
social feed si se
rostogoleste organic
ajungand in cele din
urma la 40k de oameni
in feed si 5000 de
accesari.

fara bazaconii from frufru.lov v
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CAMPANIA FRUFRU ANUNTA JOCUL AR FARA BAZACONII DISPONIBIL IN SECTIUNEA DE FILTRE
DE PE INSTAGRAM SI INVITA COMUNITATEA SA INTRE iN JOC PENTRU A CASTIGA PREMII FARA
BAZACONII //
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fara bazaconii from frufru.lov v
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FARABAZACONII

filtrul AR #farabazaconii, pragurile de joc si premiile
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FARABAZACONII

comunicarea filtrului AR
#farabazaconii este
preluata de local foodies
din comunitatea frufru
(unpaid partnerships) si
cu ajutorul a peste 200
de mentiuni despre
lansarea noului filtru,
filtrul de instagram
ajunge sa fie accesat de
5000 de persoane,
organic.

’;ﬁ' meatthefoodie

FRUFRU®
EATING HEALTUY

CAN BE FUN
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premiile sunt anuntate in
instagram & facebook
stories, iar oamenii incep
sa-si instaleze fltrul si incep
sa Se joace.

eating healthy can be fun!
hal sa mancam mai multe
fructe si legume si sa
castigam o gasca de premi
sanatoase.
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// FILTRUL POATE FI ACCESAT AICI >>> https://bit.ly/filtruARbyFRUFRU

unii joaca pentru premii, altii pentru fun, doar 200 de premii si 5000 de jucatori.
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personajele noastre devin
#collectibles si in cele din
urma ajung pe laptopurile
colegilor si a endorserilor
din comunitate. o intreaga
colectie de stickere este
dezvoltata si ajunge in
birourile celor care incep sa
sustina misiunea noastra
#farabazaconii.
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premiile sunt conectate
la obiectivele noastre de
e-commerce, lansarea
campaniei fiind
sincronizata in perioada
pandemiei cu noul shop
frufru.ro.

un premiu instant la
fiecare runda jucata pe
instagram (10%
reducere in shop cu
codul #farabazaconii) si
un total de 200 de premii
In campanie.

@ soniaciocan
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valoarea premiilor creste
pe masura ce numarul de
puncte (fructe si legume
mancate in joc) creste.

In joc ai doar 3 vieti si
fiecare viata este pierduta
atunci cand mananci din
greseala o bazaconie.

durata jocului: de la cateva
secunde la peste 5 minute
pentru a castiga premiul cel
mare, tricoul semnat de
Ghica Popa in editie
limitata.

-t ariesa_food

AL L

©_ DiSCOUNT PE [RURV.R0
o

M-am jucat pe @frufru.lov si
am mancat 106 fructe si
legume, fara bazaconii :))
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campania continua sa
se rostogaleasca in
feed, peste 20 de
stickere sunt create
pentru aplicatia de
instagram prin
integratorul giphy.
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conversatiile intre
legume, dar si lupta
dintre the good guys
si the bad guys
continua si in
stickerele de
instagram dinamice.
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exemplu de gif din
colectia de stickere
integrata in aplicatia
de instagram.
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exemple, colectie de 20 de instagram stickers
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contentul este
adaptat on and on si
mereu apare cate un
episod nou de
comunicare.
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CAMPAIGN VIDEO

https://www.youtube.com/watch?v=JYgF5hgXbXA
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campania continua sa se
rostogoleasca si in feed cu
ajutorul suportului in social
media ads // instagram

ads // instagram feed //
lupta dintre bine si rau
continua cu noi episoade Si
noi conversatii.

exemplu episod din seria
nhoastra de comics, din
instagram feed.
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exemplu episod din seria noastra de comics, din instagram feed.
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exemplu episod din seria noastra de comics, din instagram feed.
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exemplu episod din seria noastra de comics, din instagram feed.
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exemplu episod din seria noastra de comics, din instagram feed.
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USER GENERATED CONTENT https://www.frufru.ro/Resources/docs/ghidul-fara-bazaconii.pdf

FRUFRU®©

g’ﬂdul care pune teoria in practica

7 @

o]

FARA BAZACONII®

0 VIATA FARA BAZACONii

// GHIDUL FARA BAZACONII //
UN GHID DE VIATA FARA BAZACONII CU SFATURI SI INSIGHTS DIN COMUNITATE

credite speciale: ghidul
“O viata fara bazaconii’ o
idee creativa initiata si
iImplementata de Conan
PR // design ghid &
social media implementat
de Fennec.
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mesajul campaniei noastre este
amplificat cu ajutorul leaderilor
din comunitati care impartasesc
aceleasi valori ca si noi.

invitam in campanie o serie de
KOL din nutritie, sustenabilitate
si active lifestyle si 1i rugam sa
Impartaseasca cu comunitatea
noastra si in comunitatile lor
propria lor definitie despre
ceea ce inseamna fara
bazaconii pentru ei, sa
sharuiasca bune practici Si sa-i
ajute pe cei din jur sa
depisteze mai usor bazaconiile
din viata de zi cu zi.

credite speciale: ghidul “O viata fara bazaconii” o idee
creativa initiata si implementata de Conan PR // design ghid

& social media implementat de Fennec.

TARE OVER ON INSTA
Cu ROXANA BUZETELV

(©) @frufru.lov

FARA BAZACONII®
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credite speciale: ghidul “O viata fara bazaconii” o idee

creativa initiata si implementata de Conan PR // design ghid
USER GENERATED CONTENT & social media implementat de Fennec.

instagram live take overs pe pagina frufru si interactiune cu comunitatea, Q&A & share de best practices.
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leaderii sunt invitati sa participe
la realizarea primului ghid fara
bazaconii, o colectie de bune
practici de viata, asadar primul
pas este sa interactioneze cu
comunitatea noastra si cu
comunitatea lor, al doilea sa
sharuieasca cu noi gandurile si
concluziile lor.

o parte din acesti leaderi de
opinie au deja propriile lor
comunitati create si formate
(grupuri de facebook inchise,
precum Roxana de la Micile
Bucurii sau Daniela de la Viata
fara zahar adaugat).

credite speciale: ghidul “O viata fara bazaconii” o idee
creativa initiata si implementata de Conan PR // design and

social media implementat de Fennec.

TM[ W[R ON INSTA
CU ANA MARiA BRANZA

@frufru.lov

FARA BAZACONII®
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credite speciale: ghidul “O viata fara bazaconii” o idee
creativa initiata si implementata de Conan PR // design ghid
& social media implementat de Fennec.
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USER GENERATED CONTENT CU ZERO PAID PARTNERSHIPS PENTRU INFLUENCER MARKETING

// GHIDUL ELECTRONIC FARA BAZACONII //
UN GHID DE VIATA FARA BAZACONII CU SFATURI SI INSIGHTS DIN COMUNITATE

credite speciale:
ghidul “O viata fara
bazaconii’ o idee
creativa initiata i
implementata de
Conan PR // design
ghid & social media
implementat de
Fennec.
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credite speciale:
ghidul “O viata fara
bazaconii” o idee
creativa initiata si
implementata de
Conan PR // design
ghid & social media
implementat de
Fennec.
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credite speciale:
ghidul “O viata fara
bazaconii” o idee
creativa initiata si
implementata de
Conan PR // design
ghid & social media
implementat de
Fennec.



B AZACONII

Credite speciale:
ghidul “O viata fara
bazaconii’ o idee
creativa initiata i
implementata de
Conan PR // design
ghid & social media
implementat de
Fennec.
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activarile, live-urile
sunt anuntate n
comunitatile create
de leaderii acestora,
conversatii in jurul
subiectulul
#farabazaconii apar
spontan si organic,
lar membrii
comunitatilor incep
sa schimbe idei.

ideile generate de
oamenii din
comunitati sunt
urmarite si
selectate pentru a
fi preluate in ghidul
fara bazaconii.

credite speciale: ghidul “O viata fara bazaconii” o idee creativa
initiata si implementata de Conan PR // design ghid & social media
iImplementat de Fennec.
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campania este sustinuta si in mediile ATL de comunicare brand, dar si in reteaua mega-image
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exemple de semnalizari la raft in cooperativa frufru



ORIGU
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toate mediile de comunicare ale
brandului sunt aliniate in campanie, iar
masinile de livrare frufru sunt primele
care reusesc sa prinda bazaconiile :)
....In spate :)
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team: Ghica Popa, Don Production, Conan PR, Mindshare, Group M, CodeCat Design, Denisa Coman.



